
Medienecho zum Weihnachtsmarkt in der Ravennaschlucht



Weihnachtsmarkt in der 
Ravennaschlucht 2022

Alle Adventswochenenden  Fr. 15-21h  Sa. 14-21h  So. 14-20h



Marketingmaßnahmen

• Werbung in regionalen Zeitungen:     
Badische Zeitung, Südkurier, Dreisamtäler

• Werbung über digitale HTG-Kanäle: 
Social Media und Newsletter

• Werbung über klassische HTG-Kanäle: 
Plakate, Flyer und Broschüren, Banner, 
Infotafeln an den Ortseingängen  



Marketingmaßnahmen

Social Media und Gäste-Newsletter

• Instagram (5 Beiträge, 107.000 Aufrufe)

• Facebook (6 Beiträge, 226.000 Aufrufe)

• TikTok (2 Beiträge, 10.000 Aufrufe)

• Pinterest (1 Beitrag, 100 Aufrufe)

• Newsletter (4 Newsletter, 68.000 Aufrufe) 



Medienvertreter:innen auf dem Weihnachtsmarkt

• 40 akkreditierte Journalist:innen
davon 7 TV-Teams (ZDF, SWR u.a.)

• Rund 100 registrierte Veröffentlichungen (TV, Hörfunk, Online und Print)

• Berichte in Deutschland, Schweiz, Frankreich, Spanien, Großbritanien, Polen, USA



Medienbeiträge
„The Guardian“ am 29. November 2022 

Durchschnittlich 3,1 Mio Leser:innen



Medienbeiträge
Magazin „falstaff“ am 15. November 2022 

Durchschnittlich 500.000 Leser:innen



Medienbeiträge
Magazin „Brigitte“ am 17. November 2022 

Durchschnittlich 2 Mio Leser:innen



Medienbeiträge

ZDF-Sendung „Volle Kanne“, Ausstrahlung am 8. Dezember 2022, 9:30 Uhr, 
durchschnittlich 700.000 Zuschauer:innen
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